中国建设银行在全球金融品牌500强排名中
升至第九位
近日，英国《银行家》杂志刊载了2009年度全球金融品牌500强排行榜，建设银行以90.24亿美元的品牌价值列全球第9位，较上年度再进9位。

近年来，建设银行深入贯彻“以客户为中心”的经营理念，不断深化经营管理体制改革，继续推进战略转型，于2005年在境内四大国有控股商业银行中首家成功实现海外上市，并于2007年回归A股市场，公司治理、风险管理、产品服务创新水平和品牌价值实现跨越式提升。截至2008年9月底，建设银行资产总额达人民币7.32万亿元，比2003年底增长一倍多；年化加权平均股东权益回报率为24.91%，净利息收益率为3.30%，不良贷款率为2.17%，资本充足率为12.10%，核心绩效指标处于国内外同业领先地位，赢得了社会各界和国内外资本市场的认可和肯定。2008年，建设银行获得美国《读者文摘》杂志“信誉品牌中国地区银行类金奖”，并被英国《金融时报》中文网评为“中国十大世界级品牌”。
全球金融品牌500强评选活动由英国品牌顾问公司Brand Finance实施。评选采取现金流折现方法，通过分析财务数据、建模评估各银行市场影响力、设立不同银行的品牌折现率等步骤测算出各银行的品牌价值。

